Aktuelle gesellschaftliche
und 6konomische Trends: Wovon

wir alle profitieren konn(t)en.

ENORMER WIRTSCHAFTSFAKTOR FRAUEN:
BIS ZU 45% HOHERES BIP-WACHSTUM WARE MOGLICH!
Neue Miirkte, neue Geschiftsmodelle, staatliche Fir-
derungen: Fieberhaft werden weltweit Auswege aus
der Wirtschaftskrise gesucht. Niemals in dem Zusam-
menhang genannt wird dagegen die Gleichstellung von
Frauen. Doch mehrere europiische Studien zeigen, dass
gerade durch mehr Frauenbeschiftigung und héhere
Lihne die Konjunktur nicht belastet, sondern massiv
angekurbelt werden kinnte. Theoretisch kinnte das
BIP-Wachstum in den EU-Lindern dadurch um bis Zu
45% gesteigert werden, Auch Osterreich wire ein mog-
licher Profiteur,
Die Gleichstellung von Frauen und Ménnern ist nicht
nur menschlich und gesellschaftlich, sondern auch wirt-
schaftlich von enormer Bedeutung. Eine schwedische
 Studie besagt, dass eine véllige Gleichstellung beider
Geschlechter das Wachstum des Bruttoinlandsprodukts
inden EU-Mitgliedslindern um bis zu 45% steigern
konnte. In Osterreich, so die Studie, wire immerhin
eine 32-prozentige Steigerung des BIP-Wachstums
mdglich. Theoretisch wiren damit EU-weit 6.800 Euro
‘mehr pro Kopf erreichbar. Und selbst wenn das tatsiich-
lich Machbare damit um 20 bis 25% iiberschiitzt wiirde,
' kime man demnach immer noch auf einen Pro-Kopf-
‘Betrag von 5.000 Euro. Fiir den zustéindigen EU-Kom-
‘missar Viktor Spidla ist die Gleichstellung eine wichtige
ngung fiir langfristiges Wirtschaftswachstum. wJene
ander mit der héchsten Frauenbeschiiftigungsrate
dmehr Frauen in Top-Positionen sind oft wirtsehaft-
licham stiirksten.“ Grundsitzlich sei ein Umdenken
erforderlich, denn Gleichstellung sei zwar weithin als
erstrebenswertes Ziel anerkannt - befiirchtet wiirden
aber Kosten, ja sogar eine negative Beeintrichtigung der
junktur. Offentlich werde diese Haltung zwar meist
licht postuliert, doch bei politischen Entscheidungen
bmme sie sehr wohl zum Tragen. Doch sei es durchaus

i ich, Gleichstellung nicht nur als sozial wiinschens-

sondern auch als Skonomisch sinnvolles, sprich
intables [nvestment zu sehen.
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Auf mehreren Wegen kann Frauengleichstellung das
Wirtschaftswachstum befliigeln: Zunéchst dadurch,
dass mehr Frauen in Beschiftigung gebracht werden
und dieses . Humankapital“ besser genutzt wird: hihere
Produktivitit von Frauen durch hessere Ausbildung!
Eine grofiere 6konomische Unabhiingigkeit von Frauen
bedeutet weiters, dass diese mehr konsumieren, Und
so wie Schwarzarbeit bedeutet auch das langjihrige
Zuhausebleiben von Miittern zwecks Kinderbetreuung
einen Entgang fiir den Fiskus und die Sozialversiche-
rungssysteme. Eine Studie der Deutschen Bundeshank
zeigte bereits 2002, dass die Kosten fiir Kinderbetreu-
ungsplétze weit unter den Einnahmen aus Steuern und
Abgaben liegen.

WERTEWANDEL IN OSTERREICH:

MEHR VERANTWORTUNG, WENIGER LUXUS

Eine .Neuinterpretation unserer Leistungsgesellschaft®
ortet eine aktuelle Studie, die von der Sophie Karmasin
Market Intelligence GmbH zum Thema . Konsumenten-
verhalten in der Krise* durchgefiithrt wurde. Werte wie
Vertrauen, Optimismus, Sicherheit, Verantwortung und
Verzicht werden - vor allem fiir Ménner und fiir unter
30-Jihrige - zunehmend wichtiger, wihrend Faktoren
wie Macht, Abenteuer und Luxus deutlich an Bedeutung
verlieren. 80% sehen sich von der Wirtschaftskrise
betroffen, diese stellt andererseits wieder eine Chan-
ce fiir den Bereich ,Nachhaltigkeit“ dar. Fiir 46 % der
Befragten ist ,Vertrauen® wichti ger als frither, fiir 45%
»Optimismus® und fiir 42 % ~verantwortung®, Fiir 59 %
ist ,, Luxus*® weniger wichtig, fiir 45% , Abenteuer.
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Rund ein Drittel der Osterreicher
meint, unmittelbare Auswirkun-
gen der Krise erlebt zu haben, in
Wien sind es sogar 43%. Neben
EinkommenseinbuRen und Arbeits-
platzsorgen wurden auch Preisstei-
gerungen als Krisenfolge genannt,
Wertverluste bei Finanzanlagen
beklagen hingegen nur 2,2% der
@e@en
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Die Betroffenheit durch die Finanz-
und Wirtschaftskrise ist mit 80 %
generell hoch, wobei sich 54%
emotional und 64% der Befragten
finanziell betroffen zeigen.

Davon sind wiederum die Kleinver-

diener mit einem Einkommen bis
1.500 Euro monatlich am starksten
betroffen (71%).

Lediglich 23% geben an, ,.gar
nitht“ betroffen zu sein:

Studienautorin Karmasin sieht in ,diesen massiven
Werteverschiebungen eine Riickbesinnung auf die
eigenen Wurzeln, mit einem verantwortungsvollen

und solidarischen Blick in die Zukunft. Marken und
Unternehmen miissen sich auf neue Rahmenbedin-
gungen einstellen®. Diesen Befund unterstreicht auch
die Tatsache, dass gesunde und nachhaltige Leistungen
sowie Produkte (wie etwa biologische Lebensmittel) die
Gewinner® in der Krise sind: Hier wollen die Menschen
kiinftig mehr Geld ausgeben (15% der Befragten), eben-
so wie fiir Weiterbildung, wihrend bei Gastronomie und
Ausgehen (44.%), Tourismus (41 %), Unterhaltungselek-
tronik oder Styling (je 38 %) deutlich gespart wird.

79% achten stiirker auf die dsterreichische Herkunft
der Produkte, 61% auf die Nachhaltigkeit, 60 % auf
Qualitit und Langlebigkeit (31% auf den giinstigsten
Preis).

Umweltgerechte Produkte mit dsterreichischer Her-
kunft und langfristiger Qualitit steigen laut Studie in
der Attraktivitiit - sie entsprechen dem Wunsch nach
Sicherheit und Nachhaltigkeit. ,,Das wird in der nahen
Zukunft sicher ein noch stirkeres Differenzierungskri-
terium am Markt, so Karmasin.

Luxusmarken verlieren dagegen an Wertschitzung
(74 % wollen darauf verzichten), Eigenmarken werden
interessanter (68 % kaufen sie verstirkt), und Innova-
tionen werden stiirker analysiert. 68% der Befragten
achten beim Einkauf mehr auf Service und Beratung,
59% wollen ,lieber mehr auf sich selbst horen®, und
80% reduzieren Spontankiufe und tiberdenken ihre
Ausgaben. Die Beratungsanforderungen werden also
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héher, die Kaufentscheidung fillt aber autonomer.
Wiihrend Diskonter stirker genutzt werden (+17 %),
zihlen Onlineeinkiufe (-21%) sowie der Versandhandel
(-34%) und Tankstellenshops (46 %) in der Einschiit-
zung der Befragten zu den kiinftig weniger genutzten
Einkaufsmaglichkeiten. Und auch die Kommunikati-
onskanile werden unterschiedlich in Anspruch genom-
men: Empfehlungen von Freunden/Bekannten gewin-
nen ebenso an Bedeutung (+20%) wie Test- (+12%) oder
Medienberichte (+12%); Direct Mails (-28 %), Hotlines
oder Banner (je -33 %) werden eher weniger beachtet.

DAS GEHT UNS ALLE AN!

ZUM BEISPIEL: ,,GENUG GELD FilR GESUNDHEIT*

Die Zeit heftiger Einschréinkungen scheint vorbei,
manche Veréinderungen im Lebensstil der Osterreicher
blieben jedoch nachhaltig bestehen. Dies ermittelten die
Allianz Versicherung und AGES (Agentur fiir Gesund-
heit und Ernihrungssicherheit GmbH) im Rahmen ei-
ner gemeinsamen repréisentativen Umfrage. Der Trend
zu gesiinderer Ernihrung zeigt sich ebenso weiterhin
wie eine verstirkte Mobilitit und der Verzicht auf

teure Restaurant-Besuche. Fiir Gesundheitsausgaben
ist hingegen wieder mehr Geld vorhanden, die Allianz
spricht sogar von einem Boom in der privaten Kranken-
versicherung. ,Im Hinblick auf die wirtschaftliche Lage
sind die meisten Menschen in unserem Land deutlich
optimistischer geworden als im Vorjahr. Auch in der
Beurteilung des Arbeitsmarktes regiert langsam wieder
Zuversicht®, kommentiert Allianz-Vorstand Dr. Johann
Oswald. ,Einschrinkungen in Sachen Gesundheit neh-
men aktuell nur noch 6 his 8% der Bevolkerung vor und
damit um gut die Hélfte weniger als im letzten Jahr.”
Dies gelte fiir den Besuch von Privatirzten ebenso wie
fiir Vorsorgeuntersuchungen und medizinische Leis-
tungen, die nicht von der Krankenkasse bezahlt werden.
Auch bei der privaten Krankenversicherung wird nicht
mehr gespart. Stiegen die Priimieneinnahmen bei der
Allianz schon im Verlauf des letzten Jahres um 5,9%,

so waren dies heuer im ersten Quartal bereits 6,8% und
damit noch deutlich mehr, als der ebenfalls positive
Markttrend zeigt.

Der Gesundheit durchaus forderlich sei auch die seit
Krisenbeginn zu erkennende Tendenz vieler Menschen,
das Auto ofter mal stehen zu lassen und sich stattdessen
per pedes oder mit L Offis* aufzumachen, meint Oswald.
Immerhin 29% haben diese Umstellung ihrer Mobilitit
laut Allianz-AGES-Studie auch in die ,,Nach-Krisenzeit”
mitgenommen.



Viele interessante Ergebnisse lieferte die Studie auch
hinsichtlich des Erniihrungsverhaltens. , Insgesamt
sind die Osterreicher beim Einkauf von Lebensmitteln
kostenbewusster geworden, der Trend zu gesiinderer
Ernihrung fiel aber erfreulicherweise nicht der Wirt-
schaftskrise zum Opfer®, betont Univ.-Doz. Dr. Ingrid
Kiefer, Leiterin des Kompetenzzentrums Erniihrung &
Privention der AGES. 54 % gaben an, verstirkt
Aktionen und Sonderangebote zu nutzen, 32% gehen
héufiger zum Diskonter, etwa ebenso viele achten im
Supermarkt auf die billigen Handelsmarken.

Die seit Beginn der Finanzkrise gezeigten Veriinderun-
gen in der Lebensmittelauswahl wurden auch in diesem
Jahr weiter beibehalten. Aufgrund der wirtschaftlichen
Lage werden seltener Fastfood (26% der Befragten),
Knabbereien (26), Fertig- und Halbfertigprodukte (24),
Limonaden (22) sowie Siiffes und Mehlspeisen (21%)
konsumiert. Jede/r Fiinfte/r der Befragten gibt an,
hiufiger Gemiise (21% der Befragten), Bioprodukte
(20), Obst (19), Fisch (19) und Vollkornprodukte (17 %)
zu verzehren. Vor allem Personen, die auch 2010 finan-
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zielle Erschriinkungen erwarten, verzichten hiufiger
auf Knabbereien, Fleisch, Wurstwaren, Limonaden und
Alkohol und konsumieren vermehrt Gemiise, Obst, Kar-
toffeln, Reis und Nudeln. Gegessen wird vorzugsweise
in den eigenen vier Winden: Der Trend zum ,,In home*-
Konsum und Verzicht auf den Besuch von Restaurants,
Imbiss-Stuben oder Fastfood-Lokalen hat sich zuletzt
sogar noch verstarkt. (27 gegeniiber 21% vor einem Jahr
essen hiufiger zuhause.) Als wichtigstes Kriterium beim
Einkauf von Lebensmitteln wird die ésterreichische
Herkunft genannt (86 %), gefolgt vom Aspekt der saiso-
nalen Frische und der Freiheit von Gentechnik (je 74%).

GELDANLAGEVERHALTEN ,,IN DER KRISE?*

Hohes Anlagekapital bedeutet nicht automatisch hohe
Kompetenz und Umsicht in der Veranlagung: Zu diesem
Ergebnis kommt eine Studie der Johannes Kepler Uni-
versitit Linz, die Prof. Dr. Teodoro Cocca im Auftrag der
LGT Group in Osterreich, Deutschland und der Schweiz
unter 332 vermégenden Privatanlegern (ab 500.000 Euro
frei verfiighares Anlagevermégen) durchgefiihrt hat.
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